Teoston musiikinkayttotutkimus 2025

Kyselytutkimus taustamusiikin kaytosta yrityksissa
7.5.2025

MUSIIKKI ON VOIMA TEOSTO



Sisalto

» Tutkimuksen taustaa ja toteutus

« Kaytetyimmat taustamusiikin lahteet

» Taustamusiikkipalvelut: kaytetyimmat taustamusiikkipalvelut
* Radio: kaytetyimmat radiokanavat taustamusiikkikaytossa

e Taustamusiikin merkitys liiketoiminnalle

» Taustamusiikin valintaan vaikuttavia tekijoita
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Musiikinkayttotutkimus 2025: tutkimuksen
toteutus

« Kyselytutkimuksella selvitettiin yritysten taustamusiikin kayttoa: esimerkiksi
kaytettyja taustamusiikin lahteita, radiokanavia, taustamusiikkipalveluita ja
taustamusiikin valintaan vaikuttavia tekijoita

« Tutkimuksen kohderyhmana olivat taustamusiikkia kayttavat yritykset: myymalat ja
terveydenhoidon toimipaikat (n=318), ravintolat (n=408), kauneudenhoitoalan
toimipaikat (n=220), kuntokeskukset (n=138) ja taksit (n=81)

e Tutkimus toteutettiin puhelinhaastatteluina tammi-helmikuussa 2025
(kokonaisvastausmaara 2025: n=1165); tutkimus toistetaan vuosittain

 Vastaajiksi tavoiteltiin henkiloita, jotka vastaavat taustamusiikin valinnasta
yrityksessa/toimipaikassa

» Vastaajien yhteystiedot: GT Musiikkiluvat
 Tutkimuksen toteutus: Innolink Research %

TEOSTO



austamusiikin kaytto: keskeisia tuloksia 2025

* Radio on edelleen kaytetyin taustamusiikin [ahde kaikissa asiakasryhmissa; yli
puolet vastaajista (54 %) mainitsee radion tarkeimpana taustamusiikin lahteena

« Radionrooli on tarkea erityisesti takseissa (95 %) ja kauneudenhoitoalan toimipaikoissa (70 %). Myos
myymaloista 63 % mainitsi radion tarkeimpana taustamusiikin lahteena

« Samalla taustamusiikkipalvelujen kaytto on kasvanut viime vuosina tasaisesti,
kaikista vastaajista jo 20 7% mainitsee taustamusiikkipalvelun tarkeimpana
taustamusiikin lahteena

» Taustamusiikkipalvelujen rooli on merkittavin ravintoloissa ja kuntokeskuksissa, joissa kolmasosa
vastaajista nimeaa taustamusiikkipalvelun tarkeimmaksi taustamusiikin lahteeksi

» Jo lahes kolme neljasosaal(74 %) kyselyvastaajista pitaa taustamusiikkia
erittain tai melko merkittavana omalle lilketoiminnalleen

« Taustamusiikki valitaan yha useammin yrityksen asiakaskunnan tai keskeisen
asiakaskohderyhman mukaan (53 % vastaajista)

TEOSTO



Tarkeimmat taustamusiikin lahteet

2025 (n=1116)
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Teosto: Musiikinkayttétutkimus 2025 (tutkimuksen toteuttaja Innolink, n=1165)
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Tarkeimmat taustamusiikin lahteet

Tarkein taustamusiikin [dhde, 2023-2025
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Tarkein taustamusiikin lahde - ravintolat

Ravintolat (n=387)
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Tarkein taustamusiikin lahde - myymalat |a

terveydenhoito
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Tarkein taustamusiikin lahde - kauneudenhoito

Kauneudenhoito (n=213)
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Teosto: Musiikinkayttotutkimus 2025 (tutkimuksen toteuttaja Innolink, n=1165)



Tarkein taustamusiikin [ahde - kuntokeskukset

Kuntokeskukset (n=132)
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Tarkein taustamusiikin lahde - taksit

Taksit (n=80)
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Taustamusiikkipalvelujen kaytto

2025 (n=193)
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12 Taustamusiikkipalvelu: Mika mainitsemistanne lahteista on tarkein kayttamanne taustamusiikkipalvelu?
Teosto: Musiikinkayttotutkimus 2025 (tutkimuksen toteuttaja Innolink, n=1165)
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Taustamusiikkipalvelujen kaytto

« Kyselyn perusteella kaytetyimpia taustamusiikkipalveluita ravintoloissa ovat Feelment
(Viihdevayla) (44 %), Soundtrack Your Brand (31%)ja Toneco (14%)

 Myymaloissa ja terveydenhoidon toimipaikoissa kaytetyimmat palvelut ovat Toneco
(35%), Soundtrack Your Brand (16%) ja ketjun toimittama radio/taustamusiikkipalvelu
(16%)

« Kuntokeskuksissa kaytetyimmat palvelut ovat Gymmusic/Set4Play (44%)ja
Soundtrack Your Brand (19%)

« Kauneudenhoitoalan toimipaikoissa taustamusiikkipalvelujen kaytto on kyselyn
perusteella vahaista

« Kaikkiaan taustamusiikkipalvelujen kayttgjia oli kyselyssa 193 kpl ja yksittaisten palvelujen kayttomaarat
eri asiakasryhmissa ovat pienia, mika kannattaa huomioida tulosten tulkinnassa
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Taustamusiikkipalvelut: voitteko itse vaikuttaa
toimipaikassanne soivaan musiikkiin®

2025 (n=233)

En osaa sanoa I 2%
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Taustamusiikkipalvelu: voitteko itse vaikuttaa toimipaikassanne soivaan musiikkiin?
Teosto: Musiikinkayttétutkimus 2025 (tutkimuksen toteuttaja Innolink, n=1165)
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TOP 10 kaytetyimmat radiokanavat taustamusiikin

lahteena S
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5 Mika mainitsemistanne radiokanavista on teille tarkein taustamusiikin lahde?
Teosto: Musiikinkayttotutkimus 2025 (tutkimuksen toteuttaja Innolink, n=1165)
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Kaytetyimmat radiokanavat taustamusiikin
lahteena asiakasryhmittain

» Taksit(n=69): Yle Radio Suomi(29 %), Radio Nova (19 %) ja Radio Suomipop (14 %)

« Kauneudenhoito (n=145): Radio Nova (31 %), Yle Radio Suomi (10 %)ja Radio Suomipop
(10%)

« Myymalat ja terveydenhoito (n=173): Radio Nova (39 %), Yle Radio Suomi (13 %)ja Radio
Suomipop (8 %)

» Kuntokeskukset(n=46): Radio Nova(28 %), Radio Rock (24 %)ja Radio NRJ (11 %)
 Ravintolat (n=134): Radio Nova (28 %), Radio Suomipop (15 %)ja Yle Radio Suomi (11 %)
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Radiokanavan valintaan vaikuttaa eniten hyva ja
sopiva musiikki

2025 (n=642)
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TEOSTO

17 Teosto: Musiikinkayttotutkimus 2025 (tutkimuksen toteuttaja Innolink, n=1165)



18

Kuinka merkittavana pidatte taustamusiikin merkitysta
liiketoiminnassanne?

2025 (n=972)
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m En osaa sanoa/ en ole pohtinut asiaa W Ei lainkaan merkitysta
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M Erittain merkittavana

Kuinka merkittavana pidatte taustamusiikin merkitysta liiketoiminnassanne?

Teosto: Musiikinkayttotutkimus 2025 (tutkimuksen toteuttaja Innolink, n=1165)
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Kuinka merkittavana pidatte taustamusiikin merkitysta
liiketoiminnassanne?
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Ravintolat (n=326) 20/ 42%
Myymalat ja terveydenhoito (n=260) 5% 23%
Kauneudenhoito (n=210) 2 7% 33%

Kuntokeskukset (n=100) 0 @013 37%

Taksit (n=76) () 29% 11%

m En osaa sanoa/ en ole pohtinut asiaa W Ei lainkaan merkitysta | Melko merkitykseton W Melko merkittdvana W Erittdin merkittdvana

Kuinka merkittavana pidatte taustamusiikin merkitysta liiketoiminnassanne?

Teosto: Musiikinkayttotutkimus 2025 (tutkimuksen toteuttaja Innolink, n=1165)
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Yli puolet on valinnut taustamusiikin
aslakkaita ajatellen

2%

mKyllA mEi mEnosaasanoa

Oletteko valinneet yrityksenne tai toimipaikkanne taustamusiikin ajatellen keskeista asiakaskohderyhmaanne tai asiakaskuntaanne yleisesti?

Teosto: Musiikinkayttotutkimus 2025 (tutkimuksen toteuttaja Innolink, n=1165)
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Q

| puolet on valinnut taustamusiikin asiakkaita
atellen

Ravintolat (n=321)

Myymalat ja terveydenhoito (n=255) 0

Kauneudenhoito (n=209)

Kuntokeskukset (n=100)

0% 10 % 20% 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90%  100%

mEnosaasanoa MEi mKylla

Oletteko valinneet yrityksenne tai toimipaikkanne taustamusiikin ajatellen keskeista asiakaskohderyhmaanne tai asiakaskuntaanne yleisesti? TEOSTO

Teosto: Musiikinkayttotutkimus 2025 (tutkimuksen toteuttaja Innolink, n=1165)



Kuka vastaa taustamusiikin valinnasta?

2025 (n=1079)
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Kuka yrityksessdnne tai toimipaikassa vastaa taustamusiikin valinnasta (El KYSYTA TAKSEILTA)? (voi valita useita)

22 Teosto: Musiikinkayttotutkimus 2025 (tutkimuksen toteuttaja Innolink, n=1165)
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Kuka vastaa taustamusiikin valinnasta / taksit?

2025 (n=81)

79%

Kuljettaja

Asiakas

Omistaja/taksiyrittaja
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Kuka vastaa taksinne taustamusiikin valinnasta? (voi valita useita)

23 TEOSTO

Teosto: Musiikinkayttotutkimus 2025 (tutkimuksen toteuttaja Innolink, n=1165)



Taustamusiikin kayton kehittyminen

« Teosto on tutkinut yritysten taustamusiikkikayttoa 2000-luvun alusta alkaen

* Muutokset taustamusiikin kayttotavoissa ovat hitaita, mutta selkeita pitkan aikavalin
trendeja on havaittavissa

« Radionrooli on sailynyt edelleen merkittavana taustamusiikkikaytossa, mutta sen merkitys
on tasaisesti laskenut taustamusiikkipalvelujen yleistyessa

« Radio Novaja Yle Radio Suomi ovat sailyneet kaytetyimpina radiokanavina 2000-luvun alusta
lahtien

« Taustamusiikkipalvelujen rooli yritysten taustamusiikkikaytossa on puolestaan noussut
merkittavasti viimeisten 10-15 vuoden aikana

« Taustamusiikkia kayttavista yrityksista yha useampi pitaa taustamusiikkia tarkeana -
vastaajien osuus, jotka pitavat taustamusiikkia melko merkittavana tai erittain
merkittdvana omalle lilketoiminnalleen on kasvanut tasaisesti(2010: 53 % = 2025: 74 %)

TEOSTO
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